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 การศึกษานีÊ มีวตัถุประสงค์เพืÉอศึกษาลกัษณะของผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัทีÉ

ผลิตจากถัÉวเหลือง และปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง เพืÉอทราบถึงการวาง

กลยุทธ์ทีÉเหมาะสมกบักลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย โดยใชแ้บบจาํลองโลจิต (Logit model) และแบบจาํลองโพ

รบิท (Probit model)  

 ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท (Logit and Probit Model ) พบวา่ ตวัแปรทีÉมีนยัสําคญั

ทางสถิติไดแ้ก่ ระดบัการศึกษาสูงสุดทีÉสูงกวา่ปริญญาตรี ความถีÉในการทานสลดั ความถีÉในการทานอาหาร 

fast food การคิดวา่นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑ์เพืÉอสุขภาพ การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติ

ดีกว่านํÊ าสลดัครีมทัÉวไป และการให้ขอ้มูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์ มีความสัมพนัธ์เชิงบวกกบัการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ์ ส่วนอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษาและพนกังานบริการ จาํนวนการเป็นโรคกลุ่มNCDs ความถีÉในการ

ดืÉมแอลกอฮอล ์มีความสัมพนัธ์เชิงลบกบัการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์ทัÊงนีÊ ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและ

โพรบิทมีผลการศึกษาทีÉใกลเ้คียงกนัและมีตวัแปรทีÉมีนยัสาํคญัเหมือนกนั 
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Abstract 

Independent Study :  The Characteristics of Target Consumers Who Decided To Buy The Soy Cream 

    Salad Dressing Products 
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                     The objective of this research was to study the characteristics of the target consumers of 

salad dressing products produced from soy bean and factors affecting the decision to buy soy cream salad 

dressing products and to know the strategy that is suitable for the target consumer group by using the logit 

and probit model. 

                     The results of the logit and probit model found that the statistically significant variables were 

Master's degree or higher, The frequency of eating salads, The frequency of eating fast food, Thinking that 

soy cream salad dressing is a healthy product, Thinking that soy cream salad dressing tastes better than 

general cream salad dressing and providing information about the product. These variables have a positive 

relationship with the decision to buy the product. Students, Service staffs, Number of NCDs and 

frequency of drinking alcohol These variables have a negative relationship with the decision to buy the 

product. The results of the logit and probit model have similar results and have the same significant 

variables. 
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บทนํา 

ปัจจุบนัอาหารเพืÉอสุขภาพในไทยไดรั้บความนิยมและมีความตอ้งการบริโภคเพิÉมมากขึÊนอย่างต่อ 

เนืÉองอนัมีสาเหตุมาจากกระแสการใส่ใจสุขภาพและความตอ้งการมีรูปร่างทีÉดีของผูบ้ริโภคโดยมุ่งหวงัให้

อาหารสร้างสมดุลแก่ร่างกายและช่วยลดความเสีÉยงจากการเป็นโรคต่างๆ ส่งผลให้ผูป้ระกอบการแข่งขนักนั

สร้างสรรคผ์ลิตภณัฑท์ีÉมีประโยชน์ต่อร่างกายออกมามากขึÊนเพืÉอสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค โดยมูลค่า

ตลาดอาหารเพืÉอสุขภาพของไทยในปี 2558 ทีÉมีมูลค่าประมาณ 170,000 ลา้นบาท ขยายตวัเพิÉมขึÊนร้อยละ 

42.5 จากปี 2553 ทีÉมูลค่าประมาณ 119,311 ลา้นบาท (ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2560)  

ประเภทของอาหารเพืÉอสุขภาพทีÉน่าสนใจคือ สลดั เนืÉองจากรับประทานง่าย เป็นทีÉนิยม โดยนํÊ าสลดั

มีหลายประเภท ประเภททีÉเป็นทีÉนิยมคือ นํÊ าสลดัครีม  มีรสชาติหวาน มนั เปรีÊ ยว ส่วนประกอบหลกัคือ ไข่

แดง นํÊ ามนัพืช นํÊ าส้มสายชู นํÊ าตาล เกลือ (พจนีย ์ บุญนา, จอมขวญั  สุวรรณรักษ,์ วรลกัษณ์ ปัญญาธิติพงศ ์

และปรัชญา  แพมงคล, 2553)  แต่เนืÉองดว้ยส่วนประกอบหลกัในนํÊ าสลดัครีม มีส่วนผสมของไข่แดง โดย

แมว้า่ในไข่แดงมีสารอาหารทีÉใหคุ้ณค่าทางโภชนาการครบถว้นไม่วา่จะเป็นโปรตีนไขมนั และเกลือแร่ต่างๆ 

แต่ในไข่ไก่มีปริมาณกรดไขมนัชนิดอิÉมตวัสูงถึงร้อยละ 31.9 ทาํให้ไข่แดงมี Cholesterolสูง ซึÉ งเป็นสาเหตุทาํ

ให้เกิดไขมนัอุดตนัในเส้นเลือด(นิลิน, 2538 อา้งถึงใน พจนีย ์ และคณะ, 2553 ; Weggemans RM  et al, 

2001) ผูบ้ริโภคมักจะมีความกังวลในการทานนํÊ าสลัดครีม และผูสู้งอายุ ผูป่้วยโรคความดันโลหิตสูง 

เบาหวาน ผูมี้ Cholesterol สูง มกัจะถูกจาํกดัการบริโภคไข่แดง(สถาบนัวจิยัโภชนาการ มหาวิทยาลยัมหิดล : 

ออนไลน์) ทางผูว้จิยัจึงไดคิ้ดสูตรนํÊาสลดัครีมทีÉใชน้ํÊานมถัÉวเหลืองแทนไข่แดง เนืÉองจากนํÊ านมถัÉวเหลืองเป็น

ผลิตภณัฑ์ทีÉปราศจาก Cholesterol และเป็นอาหารทีÉมีพลงังานตํÉา เมืÉอเปรียบเทียบกบัเนืÊอสัตว ์โดยถา้ไดรั้บ

โปรตีนจากเตา้หู้ 20 กรัมต่อวนัแทนโปรตีนจากเนืÊอสัตวก์็เพียงพอในการช่วยลดระดบั Cholesterol ใน

กระแสเลือดได ้ (Hideo and Kawassaki, 1990 อา้งถึงใน พจนีย ์ และคณะ, 2553) และใช้วตัถุดิบทีÉดีต่อ

สุขภาพเป็นหลกั  โดยส่วนผสมนํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองประกอบดว้ย นํÊ านมถัÉวเหลือง นํÊ ามนัดอกทานตะวนั 

นํÊ าผึÊง นํÊ าส้มสายชูหมกัจากแอปเปิÊ ล และ เกลือ จึงคาดว่าผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัสูตรนีÊ  จะเป็นทางเลือกทีÉเหมาะ

กบัผูป่้วยทีÉถูกจาํกดัการทานไข่แดง ผูสู้งอาย ุและผูที้Éไม่ตอ้งการบริโภคนํÊาสลดัทีÉมีไข่แดงเป็นส่วนผสม 

การศึกษานีÊ มีวตัถุประสงค์เพืÉอศึกษาลกัษณะผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายของผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉว

เหลืองสูตรดงักล่าว และศึกษาปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง เพืÉอทราบถึง

ช่องทางการจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ทีÉตรงกบักลุ่มผูบ้ริโภคมากทีÉสุด สามารถวางแผน กาํหนดกลยุทธ์ทางการ 

ตลาดไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ ลดตน้ทุน และเพิÉมโอกาสในการจาํหน่าย  

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ 

 งานวจิยันีÊ เป็นประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการ สําหรับ 

1. การทราบถึงลกัษณะของกลุ่มเป้าหมายทีÉบริโภคนํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง และ 

2. การทราบถึงช่องทางการจาํหน่ายผลิตภณัฑใ์ห้ไดต้รงกบักลุ่มผูบ้ริโภคมากทีÉสุด สามารถวางแผน

กลยทุธ์ทางการตลาดได ้
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ทบทวนวรรณกรรม 

 ในดา้นตวัผลิตภณัฑน์ํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง มีความเป็นไปไดใ้นการผลิตเพืÉออุตสาหกรรมอาหารเพืÉอ

สุขภาพ โดย พจนีย ์และคณะ (2553) ไดท้าํการศึกษาพฒันาผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัชนิดขน้โดยการใชเ้ตา้หู้แทน

ไข่แดง พบว่า ผูบ้ริโภคให้การยอมรับนํÊ าสลัดชนิดข้นทีÉใช้ปริมาณเตา้หู้ร้อยละ 20 และใช้แป้งดดัแปร  

(Modified starch) เป็นส่วนผสมแทนนํÊามนั และนํÊาสลดัมีอายกุารเก็บรักษามากกวา่ 4 สัปดาห์ โดยเก็บรักษา

ทีÉอุณหภูมิ 5±1 องศาเซลเซียส 

การศึกษาปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซืÊอผลิตภณัฑ์อาหารหลายงานวิจยัไดใ้ชแ้บบจาํลองโล

จิท (logit model) มาใชใ้นการวิเคราะห์ และใชแ้บบสอบถามเป็นเครืÉองมือในการวิจยั อาทิ งานวิจยัของปุ

รวิชญ์ พิทยาภินันท์ และบญัชา สมบูรณ์สุข (2556) ได้ศึกษาเกีÉยวกับความน่าจะเป็นในการตดัสินใจซืÊอ

สินคา้เพืÉอสุขภาพจากนํÊ ามนัปาล์มสกดัเยน็ในอาํเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา พบว่า เพศ อายุ สถานภาพ 

อาชีพขา้ราชการ ระดบัการใหค้วามสําคญัของส่วนประสมทางการตลาดดา้นราคา ดา้นการจดัจาํหน่าย และ

ด้านการส่งเสริมการตลาด มีผลต่อการตัดสินใจซืÊอสินค้าเพืÉอสุขภาพจากนํÊ ามนัปาล์มสกัดเย็นอย่างมี

นยัสําคญัทางสถิติ สอดคลอ้งกบังานวิจยัของณัฐณิชาช์ บุญอิÉม และกนกวรรณ จนทัร์เจริญชยั (2560) ทีÉได้

ศึกษาเกีÉยวกับปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจบริโภคอาหารเพืÉอสุขภาพของกลุ่มวยัทาํงานตอนต้นในเขต

กรุงเทพมหานคร ทีÉพบวา่ เพศ อาชีพ และ การส่งเสริมการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจซืÊออาหารเพืÉอสุขภาพ

เช่นกนั โดยงานวิจยัทัÊงสองไดผ้ลการศึกษาไปในทางเดียวกนัวา่ เพศหญิงจะมีแนวโนม้ในการตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ์อาหารเพืÉอสุขภาพมากกวา่เพศชาย และกลุ่มอาชีพขา้ราชการมีผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์

อาหารเพืÉอสุขภาพ  ส่วนงานวิจยัของ ชุติมา (2553) พบวา่ ปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจเลือกดืÉม Functional 

Drink ดา้นบาํรุงสมอง ประกอบดว้ย อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา และระดบัการศึกษา มีความสัมพนัธ์ไปใน

ทิศทางเดียวกบัการตดัสินใจซืÊอ โดยผูท้ีÉมีระดบัการศึกษาสูงกว่าจะมีความเขา้ใจในตวัผลิตภณัฑ์และมี

แนวโน้มทีÉจะบริโภคผลิตภัณฑ์เพืÉอสุขภาพมากกว่า เช่นเดียวกับงานวิจยัของ จุฑารัตน์  กลิÉนประทุม 

และพฒัน์ พฒันรังสรรค ์(2559)  ทีÉพบวา่ ผูบ้ริโภคทีÉมีวุฒิการศึกษาสูงสุดในระดบัทีÉสูงขึÊน มีความน่าจะเป็น

ทีÉจะบริโภคชาชงสมุนไพรทีÉสูงกว่าผูบ้ริโภคทีÉมีวุฒิการศึกษาสูงสุดระดบัประถมศึกษาหรือตํÉากว่า  ใน

งานวจิยัของต่างประเทศไดมี้การศึกษาปัจจยัทีÉส่งผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์อาหารเพืÉอสุขภาพโดยใช้

แบบจาํลองโลจิทในการวเิคราะห์ผลเช่นกนั อาทิ  ShijiuYin et al (2010) พบวา่ รายได ้ ระดบัความมัÉนใจใน

อาหารอินทรีย ์และความใส่ใจสุขภาพของผูบ้ริโภคทีÉเพิÉมขึÊน ส่งผลต่อความตัÊงใจทีÉจะซืÊออาหารอินทรียข์อง

ผูบ้ริโภคในประเทศจีนมากขึÊน แตร่ะดบัการยอมรับในดา้นราคาเพิÉมขึÊน  ส่งผลต่อความตัÊงใจทีÉจะซืÊออาหาร

อินทรียข์องผูบ้ริโภคในประเทศจีนลดลง และ Benjamin M. et al (2007) ไดศ้ึกษาเกีÉยวกบัการตดัสินใจซืÊอ

อาหารอินทรียเ์ช่นกนั พบว่า เพศหญิง วยัหนุ่มสาว ผูที้Éมีแนวคิดเสรีนิยม และผูท้ีÉให้ความสําคญักบัศาสนา

ในระดบัปานกลาง ส่งผลให้ตดัสินใจซืÊออาหารอินทรีย ์แต่ดา้นความคุน้เคยกบัอาหาร(ทัÊงทีÉเคยบริโภคมา

ก่อนหนา้นีÊและความชอบในแบรนด์อาหาร) ส่งผลเชิงลบกบัการตดัสินใจซืÊออาหารอินทรียใ์นระบบอาหาร

ของสหรัฐอเมริกา 
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วธีิการศึกษา 

ขอบเขตดา้นประชากร  กลุ่มประชากรตวัอยา่งคือ ผูที้Éทานสลดัอยา่งนอ้ย 1 ครัÊ งใน 1 เดือน  

ใชว้ิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ซึÉ งจะใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็น

เครืÉองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลและให้กลุ่มตวัอยา่งเป็นผูก้รอกแบบสอบถามเอง เป็นการเก็บขอ้มูล ณ 

ช่วงเวลาหนึÉงเพียงครัÊ งเดียว (Cross-Sectional Data) โดยเก็บตวัอยา่งทัÊงหมด 200 ตวัอยา่ง ซึÉ งประกอบดว้ย

แบบสอบถามออนไลน์และแบบสอบถามภาคสนาม 

เครืÉองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลเป็นแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ตอน ไดแ้ก่ 

ส่วนทีÉ 1 พฤติกรรมการใส่ใจดูแลสุขภาพ 

ส่วนทีÉ 2 พฤติกรรมการบริโภคนํÊาสลดั 

ส่วนทีÉ 3 ทศันคติการรับรู้เกีÉยวกบัผลิตภณัฑน์ํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

ส่วนทีÉ 4 การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑน์ํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

ส่วนทีÉ 5 ลกัษณะขอ้มูลส่วนบุคคล 

โดยในแบบสอบถามส่วนทีÉ 4 ผูต้อบแบบสอบถามจะไดท้ราบขอ้มูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีม

ถัÉวเหลือง มีลกัษณะขอ้มูลเป็นดงัรูปทีÉ 1   

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปทีÉ 1 ลกัษณะของขอ้มูลผลิตภณัฑ์นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

 

สถิติทีÉใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

1. การวิเคราะห์ด้วยสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดว้ย การหาค่าร้อยละ 

(Percentage) การหาค่าเฉลีÉย (Mean) การหาส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ค่าตํÉาสุด 

(Minimum) และค่าสูงสุด (Maximum) เพืÉออธิบายลกัษณะทัÉวไป 

2.การวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติก หรือแบบจาํลองโลจิท (logistic regression analysis or logit 

model) เป็นการนาํตวัแปรต่างๆ ซึÉ งรวบรวมไดจ้ากแบบสอบถามมาเพืÉอวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวั

แปรตน้ และตวัแปรตาม (คมสัน สุริยะ, 2552) ผลกระทบของปัจจยัต่างๆ ทีÉมีต่อความน่าจะเป็นในการ

ตดัสินใจซืÊอนํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง และเนืÉองจากไม่สามารถทราบไดว้า่ ค่าคลาดเคลืÉอน (error term) ของตวั
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แปรอิสระจะมีการกระจายตวัแบบใด จึงตอ้งใช้แบบจาํลองโพรบิท (Probit model) ร่วมด้วย โดยใช้

โปรแกรม STATA ในการทดสอบ 

สมการทีÉใช้ในการศึกษาลกัษณะของผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายทีÉตดัสินใจซืÊอนํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง 

เขียนให้อยูใ่นรูปสมการเส้นตรงไดด้งันีÊ  

BUY = 𝛽0 + 𝛽1 FEMALE+𝛽2 AGE +𝛽3 LBACHELOR +𝛽4 UPMASTER + 𝛽5 MEM + 𝛽6 

INC+ 𝛽7 STUDENT+ 𝛽8 SERVICE + 𝛽9 OWNER + 𝛽10 UNEMPLOYED + 𝛽11 QNCDS + 𝛽12COOK 

+ 𝛽13 EXERCISE + 𝛽14 ALC + 𝛽15 FASTFOOD + 𝛽16VEGGI + 𝛽17 SALAD + 𝛽18 KNOW + 𝛽19 EAT 

+ 𝛽20 HEALTHPRO + 𝛽21 DIFFERENT + 𝛽22 GTASTE + 𝛽23 AFTER+ e 

 

โดยกาํหนดให ้

 𝛽 หมายถึง ค่าสัมประสิทธิÍ ของตวัแปรอิสระ 

BUY  หมายถึง  การตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองของผูต้อบแบบสอบถาม โดย 

BUY  =1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามตดัสินใจเลือกซืÊอนํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

FEMALE  หมายถึง เพศหญิง โดย FEMALE มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง 

และ Ř ในกรณีอืÉนๆ   

AGE หมายถึง อาย ุ(ปี)  

LBACHELOR   หมายถึง จบการศึกษาสูงสุดระดบัตํÉากวา่ปริญญาตรี โดย LBACHELOR มีค่า

เท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามมีการศึกษาสูงสุดตํÉากวา่ระดบัปริญญาตรี และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

BACHELOR    หมายถึง จบการศึกษาสูงสุดระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า โดย BACHELOR มีค่า

เท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามมีการศึกษาสูงสุดระดบัปริญญาตรี และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

UPMASTER     หมายถึง จบการศึกษาสูงสุดระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี โดย UPMASTER มีค่าเท่ากบั 

1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามจบการศึกษาสูงสุดระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  

MEM         หมายถึง จาํนวนสมาชิกในครัวเรือนทีÉอยูร่่วมกนั ณ ปัจจุบนั (คน)  

INC            หมายถึง รายไดเ้ฉลีÉย (บาท/เดือน)  

STUDENT     หมายถึง อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา โดย STUDENT มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบ

แบบสอบถามมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

OFFICE     หมายถึง อาชีพพนกังานบริษทั/ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ โดย OFFICE มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอ

ผูต้อบแบบสอบถามมีอาชีพพนกังานบริษทั/ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกิจ และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

SERVICE  หมายถึง อาชีพพนกังานบริการ โดย SERVICE มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามมี

อาชีพพนกังานบริการ และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

OWNER    หมายถึง อาชีพเจา้ของกิจการ/ธุรกิจส่วนตวั/freelance โดย OWNER มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอ

ผูต้อบแบบสอบถามมีอาชีพเจา้ของกิจการ/ธุรกิจส่วนตวั/freelance และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 
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UNEMPLOYED   หมายถึง อาชีพแม่บา้น/พ่อบา้น/วา่งงาน โดย UNEMPLOYED มีค่าเท่ากบั 1 

เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามมีอาชีพแม่บา้น/พอ่บา้น/วา่งงาน และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

QNCDS     หมายถึง จาํนวนการเป็นโรคในกลุ่ม NCDs (ประกอบดว้ยโรคเบาหวาน โรคความดนั

โลหิตสูง โรคไขมนัในเลือดสูง โรคหวัใจ โรคไต และโรคมะเร็ง)  

COOK       หมายถึง ความถีÉในการทาํกบัขา้วทานเอง (กีÉมืÊอ/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

EXERCISE      หมายถึง ความถีÉในการออกกาํลงักาย (กีÉครัÊ ง/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

ALC                หมายถึง ความถีÉในการดืÉมแอลกอฮอล ์(กีÉครัÊ ง/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

FASTFOOD    หมายถึง ความถีÉในการทานอาหาร fast food (กีÉมืÊอ/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

VEGGI            หมายถึง ความถีÉในการทานผกั/ผลไม ้(กีÉมืÊอ/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

SALAD    หมายถึง ความถีÉในการทานสลดั (กีÉมืÊอ/วนั/สัปดาห์/เดือน/ปี)  

KNOW หมายถึง รู้จกัหรือเคยไดย้ินเกีÉยวกบันํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง โดย KNOW มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอ

ผูต้อบแบบสอบถามรู้จกัหรือเคยไดย้นิเกีÉยวกบันํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  

EAT  หมายถึง เคยทานนํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง โดย EAT มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามเคย

ทานนํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  

INTEREST  หมายถึง การคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีความน่าสนใจ/น่าลองทานของผูต้อบ

แบบสอบถาม โดย INTEREST มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีความ

น่าสนใจ/น่าลองทาน และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

HEALTHPRO  หมายถึง การคิดว่านํÊ าสลัดครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑ์เพืÉอสุขภาพของผูต้อบ

แบบสอบถาม โดย HEALTHPRO มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็น

ผลิตภณัฑเ์พืÉอสุขภาพ และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  

DIFFERENT  หมายถึง การคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแตกต่างจากนํÊ าสลดัครีมทัÉวไปของผูต้อบ

แบบสอบถาม โดย DIFFERENT มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแตกต่าง

จากนํÊาสลดัครีมทัÉวไป และ Ř ในกรณีอืÉนๆ 

GTASTE  หมายถึง การคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติดีกว่านํÊ าสลดัครีมทัÉวไปของผูต้อบ

แบบสอบถาม โดย GTASTE มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติ

ดีกวา่นํÊาสลดัครีมทัÉวไป และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  

 AFTER  หมายถึง การให้ข้อมูลผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแก่ผูต้อบแบบสอบถาม โดย 

AFTER มีค่าเท่ากบั 1 เมืÉอผูต้อบแบบสอบถามไดรั้บขอ้มูลผลิตภณัฑ ์และ Ř ในกรณีอืÉนๆ  
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ผลและสรุปผลการศึกษา 

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

จากการรวบรวมขอ้มูลแบบสอบถามจากกลุ่มตวัอย่างทัÊงหมด 198 คน พบว่าส่วนใหญ่ผูต้อบ

แบบสอบถามเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 66.2  อายุประมาณ 31 ปี  จบการศึกษาระดบัปริญญาตรีคิดเป็น

ร้อยละ 71.7 มีรายไดเ้ฉลีÉยประมาณ 30,000 บาท/เดือน มีจาํนวนสมาชิกในครัวเรือนประมาณ  4 คน และ

ประกอบอาชีพพนกังานบริษทั/ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจคิดเป็นร้อยละ 49 แสดงดงัตารางทีÉ 2.2 (ภาคผนวก ข) 

พฤติกรรมการบริโภคนํÊาสลดั 

 จากการสาํรวจเก็บรวบรวมขอ้มูล พบวา่ ในดา้นรสชาตินํÊาสลดัทีÉผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่นิยม

ทานมากทีÉสุด 3 อบัดบัแรกคือ  รสชาตินํÊ าสลดัครีมดัÊงเดิม, นํÊ าสลดังาคัÉวญีÉปุ่น และนํÊ าสลดัซีซาร์ โดยให้

คะแนนดงันีÊ  331, 176 และ146 คะแนนตามลาํดบั ส่วนลาํดบัอืÉนๆแสดงดงัรูปทีÉ 2.1 (ภาคผนวก ก)  

ด้านสถานทีÉซืÊ อนํÊ าสลัดทีÉผูต้อบแบบสอบถามนิยมเลือกซืÊ อมากทีÉสุด 3 อันดับแรกคือ Top 

Supermarket/Home fresh mart/Gourmet market,  ร้านสะดวกซืÊอ (ş-řř, Family Mart) และร้านอาหาร/ร้าน

ขายสลดั โดยให้คะแนนดงันีÊ   296, 237 และ 191 คะแนนตามลาํดบั ส่วนลาํดบัอืÉนๆแสดงดงัรูปทีÉ 2.2 

(ภาคผนวก ก) 

ดา้นลกัษณะของผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัทีÉผูต้อบแบบสอบถามให้ความสําคญัมากทีÉสุด 3 อนัดบัแรกคือ 

รสชาติอร่อย, มีประโยชน์ต่อร่างกาย และราคาไม่แพง โดยให้คะแนนดงันีÊ   447, 235 และ95 คะแนน

ตามลาํดบั ส่วนลาํดบัอืÉนๆแสดงดงัรูปทีÉ 2.3 (ภาคผนวก ก) 

นอกจากนีÊ  ลกัษณะการซืÊอนํÊาสลดัของผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่จะซืÊอผกัสลดัพร้อมนํÊาสลดัคิด

เป็นร้อยละ 55 และซืÊอนํÊ าสลดัแยกต่างหากคิดเป็นร้อยละ 45 ซึÉ งแสดงดงัรูปทีÉ 2.4 (ภาคผนวก ก) ส่วน

ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์นํÊ าสลดัทีÉผูต้อบแบบสอบถามนิยมเลือกซืÊอ 3 อนัดบัแรกคือแบบซอง/ถว้ย/กระปุก

สําหรับ 1 มืÊอ, แบบขวดแกว้ และขวดพลาสติก คิดเป็นร้อยละ 34, 15 และ 14 ตามลาํดบั ส่วนลาํดบัอืÉนๆ

แสดงดงัรูปทีÉ 2.5 (ภาคผนวก ก) 

ทัศนคติการรับรู้เกีÉยวกบัผลติภัณฑ์นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

 จากการเก็บรวบรวมขอ้มูล พบวา่ ก่อนการให้ขอ้มูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง ผูต้อบ

แบบสอบถามคิดวา่นํÊาสลดัทีÉดีต่อสุขภาพทีÉสุดคือ นํÊาสลดัใส, นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง และนํÊ าสลดัครีม โดยให้

คะแนน 501 466 และ 233 คะแนนตามลาํดบั แต่หลงัจากให้ขอ้มูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง 

ผูต้อบแบบสอบถามคิดวา่นํÊ าสลดัทีÉดีต่อสุขภาพทีÉสุดคือ นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง, นํÊ าสลดัใส และนํÊ าสลดัครีม 
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โดยให้คะแนน 516, 454 และ230 คะแนนตามลาํดบั ซึÉ งแสดงดงัรูปทีÉ 2.6 (ภาคผนวก ก) แสดงให้เห็นวา่ 

หากผูบ้ริโภคได้รับรู้ขอ้มูลเกีÉยวกับผลิตภณัฑ์นํÊ าสลัดครีมถัÉวเหลืองถึงลกัษณะและส่วนผสม จะทาํให้มี

ทศันคติเกีÉยวกบันํÊาสลดัครีมถัÉวเหลืองทีÉดีขึÊน 

การตัดสินใจซืÊอผลติภัณฑ์นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

 จากการรวบรวมขอ้มูลแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามทีÉตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดั

ครีมถัÉวเหลืองส่วนใหญ่เลือกซืÊอแบบทีÉ 2, แบบทีÉ 1 และซืÊอทัÊง 2 แบบคิดเป็นร้อยละ 40, 33 และ18 

ตามลาํดบัซึÉ งแสดงดงัรูปทีÉ 2.7 (ภาคผนวก ก) โดยลกัษณะผลิตภณัฑ์ทีÉให้เลือกซืÊอแสดงดงัรูปทีÉ 1 ในวิธีการ

ศึกษา 

ปัจจัยทีÉส่งผลต่อการตัดสินใจซืÊอผลติภัณฑ์นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง 

 จากผลการศึกษาตามแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทแสดงดงัตารางทีÉ 1 พบวา่ ตวัแปรทีÉมีนยัสําคญั

ทางสถิติและเป็นไปตามคาดการณ์ตามตารางทีÉ 2.2 (ภาคผนวก ข)มีดงันีÊ  ดา้นตวัแปรเชิงคุณภาพไดแ้ก่ ระดบั

การศึกษาสูงสุดทีÉสูงกวา่ปริญญาตรี การคิดว่านํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑ์เพืÉอสุขภาพ การคิดวา่นํÊ า

สลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติดีกว่านํÊ าสลดัครีมทัÉวไป และการให้ขอ้มูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์ ส่งผลให้มีความ

น่าจะเป็นในการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์เพิÉมขึÊน โดยผลตามแบบจาํลองโลจิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 7.31, 14.7, 

15.5 และ 15.1 ตามลาํดบั และแบบจาํลองโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 7.59, 16.9, 17.3 และ 16.9 ตามลาํดบั 

อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา ส่งผลใหมี้ความน่าจะเป็นในการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑล์ดลง ตามแบบจาํลองโลจิท

และโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 8.16 และ  9.22 ตามลาํดบั ในดา้นตวัแปรเชิงปริมาณไดแ้ก่ ความถีÉในการดืÉม

แอลกอฮอล์ เมืÉอดืÉมแอลกอฮอล์เพิÉมขึÊน 1 หน่วย ส่งผลใหม้ีความน่าจะเป็นในการซืÊอผลิตภณัฑ์ลดลง ผลตาม

แบบจาํลองโลจิทและโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 1.41 และ 1.64 ตามลาํดบั และตวัแปรความถีÉในการทาน

สลดั เมืÉอทานสลดัเพิÉมขึÊน 1 หน่วย ส่งผลใหม้ีความน่าจะเป็นในการซืÊอผลิตภณัฑ์เพิÉมขึÊน ตามแบบจาํลองโล

จิทและโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 2.86 และ 3.09  ตามลาํดบั ส่วนตวัแปรทีÉไม่เป็นไปตามคาดการณ์หรือการ

คาดการณ์ไม่แน่นอนได้แก่ อาชีพพนักงานบริการ พบว่า ส่งผลให้มีความน่าจะเป็นในการซืÊอผลิตภณัฑ์

ลดลง ตามแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 15.6 และ 18.4 ตามลาํดบั ซึÉ งมีความเป็นไปไดท้ัÊง

สองโอกาสทีÉจะซืÊอและไม่ซืÊ อผลิตภณัฑ์ ตวัแปรจาํนวนการเป็นโรคกลุ่มNCDs คาดการณ์ว่าน่าจะมี

ความสัมพนัธ์เชิงบวกกบัการตดัสินใจซืÊอ เนืÉองจากคนทีÉเป็นโรคกลุ่มนีÊ มกัถูกจาํกดัการทานไข่แดง แต่ผล

การศึกษาพบว่า เมืÉอเป็นโรคกลุ่มNCDs เพิÉมขึÊน 1 หน่วย ส่งผลให้มีความน่าจะเป็นในการซืÊอผลิตภณัฑ์

ลดลง ตามแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 10.9 และ 12 ตามลาํดบั เป็นไปไดว้า่การเป็นโรค

มากขึÊนอาจจะกงัวลเกีÉยวกบัการทานอาหารและการแพส่้วนผสมบางอยา่งในผลิตภณัฑ์ (ตามขอ้คิดเห็นของ

ผูต้อบแบบสอบถาม) และตวัแปรความถีÉในการทานอาหาร fast food คาดการณ์วา่น่าจะมีความสัมพนัธ์เชิง

ลบกบัการตดัสินใจซืÊอ เนืÉองจากการทานอาหาร fast food บ่งบอกถึงการไม่ค่อยใส่ใจในสุขภาพและการ 
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ตารางทีÉ 1  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท 

 

VARIABLES 

Logit Probit 

Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect 

female 0.279 0.0267 0.174 0.0333 

(0.348) (0.0335) (0.196) (0.0377) 

age 0.0387 0.00371 0.0211 0.00406 

(0.0251) (0.00237) (0.0140) (0.00265) 

lbachelor -0.554 

(0.689) 

-0.0531 

(0.0658) 

-0.344 

(0.384) 

-0.0661 

(0.0734) 

upmaster 0.763* 

(0.424) 

0.0731* 

(0.0413) 

0.395* 

(0.231) 

0.0759* 

(0.0451) 

mem 0.163 

(0.105) 

0.0156 

(0.0102) 

0.0957 

(0.0587) 

0.0184 

(0.0113) 

inc -6.22e-06 

(4.83e-06) 

-5.96e-07 

(4.66e-07) 

-3.80e-06 

(2.79e-06) 

-7.30e-07 

(5.37e-07) 

student -0.851** 

(0.424) 

-0.0816* 

(0.0418) 

-0.480** 

(0.242) 

-0.0922* 

(0.0475) 

owner -0.594 

(0.545) 

-0.0570 

(0.0525) 

-0.280 

(0.312) 

-0.0537 

(0.0603) 

unemployed -0.975 

(0.739) 

-0.0935 

(0.0710) 

-0.589 

(0.419) 

-0.113 

(0.0803) 

service -1.631*** 

(0.601) 

-0.156*** 

(0.0566) 

-0.956*** 

(0.334) 

-0.184*** 

(0.0627) 

qncds -1.138* 

(0.643) 

-0.109* 

(0.0622) 

-0.625* 

(0.360) 

-0.120* 

(0.0696) 

cook 0.0435 

(0.0361) 

0.00417 

(0.00345) 

0.0228 

(0.0196) 

0.00438 

(0.00377) 

exercise -0.0377 

(0.0825) 

-0.00361 

(0.00790) 

-0.0189 

(0.0474) 

-0.00362 

(0.00910) 

alc -0.147*** 

(0.0467) 

-0.0141*** 

(0.00444) 

-0.0856*** 

(0.0260) 

-0.0164*** 

(0.00490) 

fastfood 0.178** 

(0.0765) 

0.0171** 

(0.00728) 

0.103** 

(0.0441) 

0.0199** 

(0.00837) 

veggi -0.0130 

(0.0286) 

-0.00125 

(0.00274) 

-0.00769 

(0.0162) 

-0.00148 

(0.00310) 
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ตารางทีÉ 1  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท (ต่อ) 

 

VARIABLES 

Logit Probit 

Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect 

salad 0.298** 

(0.124) 

0.0286** 

(0.0113) 

0.161** 

(0.0678) 

0.0309** 

(0.0125) 

know 0.552 

(0.439) 

0.0529 

(0.0417) 

0.360 

(0.257) 

0.0691 

(0.0487) 

eat 0.155 

(0.547) 

0.0149 

(0.0525) 

0.0774 

(0.312) 

0.0149 

(0.0599) 

interest - - - - 

healthpro 1.532*** 

(0.542) 

0.147*** 

(0.0551) 

0.879*** 

(0.324) 

0.169*** 

(0.0652) 

different 0.439 

(0.378) 

0.0421 

(0.0364) 

0.258 

(0.221) 

0.0495 

(0.0426) 

gtaste 1.612*** 

(0.401) 

0.155*** 

(0.0371) 

0.898*** 

(0.216) 

0.173*** 

(0.0401) 

after 1.572*** 0.151*** 0.881*** 0.169*** 

(0.342) (0.0328) (0.185) (0.0356) 

Constant -3.392*** 

(1.093) 

- -1.901*** 

(0.616) 

- 

Observations 396 396 396 396 

หมายเหต ุ :*, **, *** หมายถึง มีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบัความเชืÉอมัÉนร้อยละ 90, 95 และ 99 ตามลาํดบั 

 

ทานอาหาร แต่ผลการศึกษาพบว่า เมืÉอทานอาหาร fast food เพิÉมขึÊน 1 หน่วย ส่งผลให้มีความน่าจะเป็นใน

การซืÊอผลิตภณัฑ์เพิÉมขึÊน ผลตามแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทมีค่าเท่ากบัร้อยละ 1.71 และ 1.99 ตามลาํดบั 

เป็นไปไดว้่าอาหารประเภทสลดัทานไดง่้าย หากจดัเป็นชุดผกัพร้อมนํÊ าสลดั ก็จะยิÉงสะดวกในการบริโภค

มากขึÊน จึงอาจจะเหมาะกบัผูที้Éชอบทานอาหาร fast food เพราะตอ้งการความสะดวก รวดเร็ว ซึÉ งสอดคลอ้ง

กบัผลการศึกษาสถิติเชิงพรรณาทีÉวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มกัจะซืÊอผกัสลดัพร้อมนํÊ าสลดั ทัÊงนีÊ จาก

ผลการศึกษาจะเห็นได้ว่าทัÊงแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทมีผลการศึกษาทีÉใกล้เคียงกนั และมีตวัแปรทีÉมี

นยัสาํคญัเหมือนกนั 

 ส่วนตวัแปรเพศ อายุ ระดบัการศึกษาสูงสุดทีÉต ํÉากวา่ปริญญาตรี จาํนวนสมาชิกในครอบครัว รายได ้

อาชีพอืÉนๆนอกเหนือจากนกัเรียน/นกัศึกษาและพนกังานบริการ ความถีÉในการทาํอาหารทานเอง ความถีÉใน

การออกกาํลงักาย ความถีÉในการทานผกั/ผลไม ้การรู้จกัหรือเคยไดย้ินเกีÉยวกบันํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง การเคย

ทานนํÊาสลดัครีมถัÉวเหลือง การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแตกต่างจากนํÊ าสลดัครีมทัÉวไป ไม่มีนยัสําคญัทาง
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สถิติ นอกจากนีÊ ยงัมีผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิทในรูปแบบก่อนและหลังการให้ข้อมูล

ผลิตภณัฑ ์ซึÉ งมีตวัแปรทีÉมีนยัสาํคญัทีÉแตกต่างกนัแสดงดงัตารางทีÉ 2.3 (ภาคผนวก ข) 

 นอกจากนีÊ  ไดท้าํการศึกษาปัจจยัทีÉกาํหนดความน่าสนใจในผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง โดย

การใช้ตัวแปร การคิดว่านํÊ าสลัดครีมถัÉวเหลืองมีความน่าสนใจมาเป็นตวัแปรตาม ซึÉ งได้ผลการศึกษา

ใกลเ้คียงกบัการใช้ตวัแปรการตดัสินใจซืÊอเป็นตวัแปรตาม ยกเวน้ตวัแปรอายุ ทีÉมีนยัสําคญัทางสถิติและมี

ความสนใจในผลิตภณัฑ์ ซึÉ งแสดงดงัตารางทีÉ 2.4 (ภาคผนวก ข) อาจะเป็นไปได้ว่าคนกลุ่มนีÊ สนใจใน

ผลิตภณัฑ ์แต่ยงัไม่ถึงขัÊนตดัสินใจซืÊอ ดงันัÊนกลุ่มเป้าหมายทีÉควรทาํการตลาดเพิÉมเติมคือกลุ่มคนทีÉอายเุยอะ 

 จากการศึกษาเพืÉอดูลกัษณะกลุ่มเป้าหมายทีÉตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองสามารถ

สรุปไดว้า่ กลุ่มเป้าหมายทีÉควรจะทาํการตลาดไดแ้ก่ กลุ่มคนทีÉมีระดบัการศึกษาเท่ากบัหรือสูงกว่าปริญญา

ตรีขึÊนไป มีอาชีพพนกังานบริษทั/ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ กลุ่มคนทีÉทานสลดั กลุ่มคนทีÉชอบทานอาหาร fast 

food และอีกหนึÉ งกลุ่มทีÉน่าสนใจคือ กลุ่มคนทีÉอายุเยอะ ซึÉ งมีความสนใจในผลิตภณัฑ์แต่ยงัไม่ตดัสินใจซืÊอ 

ควรจะมีการวจิยัเพิÉมเติมในอนาคตถึงแนวทางในการเพิÉมโอกาสให้คนกลุ่มนีÊตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์ ในดา้น

ผลิตภณัฑ ์การทาํใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจวา่นํÊาสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑเ์พืÉอสุขภาพ มีรสชาติดีกวา่นํÊ าสลดั

ครีมทัÉวไป และการให้ข้อมูลเกีÉยวกับลักษณะและส่วนผสมของผลิตภณัฑ์ จะทาํให้ผูบ้ริโภคมีโอกาส

ตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ์มากขึÊน จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลทาํให้ทราบไดว้่า รสชาตินํÊ าสลดัทีÉเป็นทีÉนิยม 3 

อนัดบัแรกคือ นํÊ าสลดัครีมดัÊงเดิม, งาคัÉวญีÉปุ่น และซีซาร์ ตามลาํดบั สิÉงทีÉตอ้งให้ความสําคญัในผลิตภณัฑ์ 3 

อนัดบัแรกคือ รสชาติอร่อย, มีประโยชน์ต่อร่างกาย และราคาไม่แพง ตามลาํดบั บรรจุภณัฑ์ทีÉควรเลือกใช ้3 

อนัดบัแรกคือแบบซอง/ถว้ย/กระปุกสําหรับ 1 มืÊอ, แบบขวดแกว้ และขวดพลาสติก ตามลาํดบั โดยจาํหน่าย

ทัÊงในรูปแบบการจดัเป็นชุดผกัสลดัพร้อมนํÊาสลดั และการจาํหน่ายนํÊ าสลดัแบบแยกต่างหาก ในดา้นสถานทีÉ

จาํหน่าย สถานทีÉทีÉผูบ้ริโภคนิยมเลือกซืÊอ 3 อนัดบัแรกคือ Top Supermarket/Home fresh mart/Gourmet 

market,  ร้านสะดวกซืÊอ (ş-řř, Family Mart) และร้านอาหาร/ร้านขายสลดั ตามลาํดบั และเนืÉองจากเป็น

ผลิตภณัฑใ์หม่ ยงัไม่ค่อยเป็นทีÉรู้จกัมากนกั จึงควรทาํการส่งเสริมการตลาดเพิÉมเติมเพืÉอให้เป็นทีÉรู้จกัมากขึÊน 
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ภาคผนวก ก แผนภูมิรูปภาพ 
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รูปทีÉ 2.2 แผนภมิูแทง่แสดงสถานทีÉซื Êอนํ ÊาสลดัทีÉผู้ตอบแบบสอบถามนิยมเลอืกซื Êอ โดยให้คะแนนดงันี Ê อนัดบัหนึÉง=3, 

อนัดบัสอง=2, อนัดบัสาม=1 คะแนน 
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รูปทีÉ 2.3 แผนภมิูแทง่แสดงลกัษณะของผลิตภณัฑ์นํ ÊาสลดัทีÉผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสําคญั โดยให้คะแนนดงันี Ê อนัดบั

หนึÉง=3, อนัดบัสอง=2, อนัดบัสาม=1 คะแนน 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปทีÉ 2.4 แผนภมิูวงกลมแสดงลกัษณะการซื Êอนํ Êาสลดัของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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  รูปทีÉ 2.5 แสดงลกัษณะของบรรจภุณัฑ์นํ ÊาสลดัทีÉผู้ตอบแบบสอบถามเลือกซื Êอ 

รูปทีÉ  2.6 แผนภมิูแทง่แสดงนํ ÊาสลดัทีÉผู้ตอบแบบสอบถามคดิวา่ดีต่อสขุภาพทีÉสดุก่อน-หลงัการให้ข้อมลูผลติภณัฑ์นํ Êาสลดั

ครีมถัÉวเหลือง โดยให้คะแนนดงันี Ê อนัดบัหนึÉง=3, อนัดบัสอง=2, อนัดบัสาม=1 คะแนน 
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รูปทีÉ 2.7 แผนภมิูวงกลมแสดงการเลือกซื Êอผลิตภณัฑ์นํ ÊาสลดัครีมถัÉวเหลอืงของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ข ตาราง



1 

ตารางทีÉ 2.1  ตารางทบทวนวรรณกรรม  

 

 

 

 

ผู้วิจยั (ปี) งานวจิัย วธีิการศึกษา

แบบจําลองโลจทิ 

ตวัแปรอสิระทีÉใช้ในการศึกษา ผลการศึกษา ( ปัจจยัทีÉมีนัยสําคญัทางสถิต ิ) 

ปุรวชิญ ์พิทยา

ภินนัท ์และบญัชา 

สมบูรณ์สุข (2556) 

ความน่าจะเป็นการ

ตดัสินใจซืÊอสินคา้เพืÉอ

สุขภาพ จากนํÊ ามนัปาลม์

สกดัเยน็ในอาํเภอ

หาดใหญ ่จงัหวดัสงขลา 

แบบจาํลองโลจิท -เพศ   

-อาย ุ 

-สถานภาพ  

-ระดบัการศึกษา  

-อาชีพ  

-รายไดเ้ฉลีÉยต่อเดือน  

-จาํนวนสมาชิกในครัวเรือน 

- ทีÉต ัÊงของทีÉอยูอ่าศยั 

-ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (4P) 

-เพศหญิง, อายทีุÉเพิÉมขึÊน, สถานภาพโสด, อาชีพพนกังานบริษทั 

ขา้ราชการ รับจา้ง ธุรกิจส่วนตวั คา้ขาย เกษตรกร แพทย ์และ

นกัศึกษา, ปัจจยัดา้นราคา และปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายทีÉ

เพิÉมมากขึÊน ทาํใหค้วามน่าจะเป็นทีÉผูบ้ริโภคมีการตดัสินใจซืÊอ

สินคา้เพืÉอสุขภาพจากนํÊ ามนัปาลม์สกดัเยน็เพิÉมขึÊน 

-ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดทีÉเพิÉมขึÊน ทาํใหค้วามน่าจะเป็นทีÉ

ผูบ้ริโภคมีการตดัสินใจซืÊอสินคา้เพืÉอสุขภาพจากนํÊ ามนัปาลม์สกดั

เยน็ลดลง 

 

ณฐัณิชาช์ บุญอิÉม 

และกนกวรรณ  

จนทัร์เจริญชยั 

(2560) 

ปัจจยัทีÉมีผลต่อการ

ตดัสินใจบริโภคอาหาร

เพืÉอสุขภาพของกลุ่มวยั

ทาํงานตอนตน้ ในเขต

กรุงเทพมหานคร 

แบบจาํลองโลจิท -เพศ   

-อาย ุ 

-สถานภาพ  

-ระดบัการศึกษา  

-อาชีพ  

-รายไดเ้ฉลีÉยต่อเดือน  

-ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (4P) 

-เพศหญิง , อาชีพขา้ราชการ และปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด

ทีÉเพิÉมขึÊน จะมีแนวโนม้ในการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑอ์าหารเพืÉอ

สุขภาพ 
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ตารางทีÉ 2.1  ตารางทบทวนวรรณกรรม (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

ผู้วิจยั (ปี) งานวจิัย วธีิการศึกษา

แบบจําลองโลจทิ 

ตวัแปรอสิระทีÉใช้ในการศึกษา ผลการศึกษา ( ปัจจยัทีÉมีนัยสําคญัทางสถิต ิ) 

จุฑารัตน์  กลิÉน

ประทุม และพฒัน์ 

พฒันรังสรรค ์ 

(2559) 

ปัจจยัทีÉมีผลต่อการซืÊอ

ผลิตภณัฑช์าชงสมุนไพร

ในเขตเมืองพทัยา 

แบบจาํลองโลจิท -เพศ 

-อาย ุ

-ระดบัการศึกษา  

-ผูที้Éมีส่วนในการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑช์าชง

สมุนไพร 

-จุดประสงคใ์นการซืÊอชาชงสมุนไพร 

-ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด (4P) 

-เพศหญิง, ผูบ้ริโภคอาย ุ56 - 65 ปี มีความน่าจะเป็นทีÉจะบริโภค

ชาชงสมุนไพรถีÉสูงกวา่ผูบ้ริโภคอาย ุ15 - 25 ปี และผูบ้ริโภคทีÉมี

วฒิุการศึกษาสูงสุดในระดบัทีÉสูงขึÊนมีความน่าจะเป็นทีÉจะบริโภค

ชาชงสมุนไพรถีÉสูงกวา่ ผูบ้ริโภคทีÉมีวฒิุการศึกษาสูงสุดระดบั

ประถมศึกษาหรือตํÉากวา่ 

ชุติมา (2553) ปัจจยัทีÉมีผลต่อการ

ตดัสินใจเลือกดืÉม 

Functional Drink ดา้น

บาํรุงสมองของผูบ้ริโภค

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

แบบจาํลองโลจิท -เพศ   

-อาย ุ 

-ระดบัการศึกษา  

-อาชีพ  

-รายได ้ 

-ชืÉอเสียงของตราสินคา้ 

-ระดบัการศึกษา และอาชีพมีผลตอ่การตดัสินใจเลือกดืÉม 

Functional Drink ดา้นบาํรุงสมองและมีความสมัพนัธ์ในไปใน

ทิศทางเดียวกบัการตดัสินใจซืÊอ 
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ตารางทีÉ 2.1  ตารางทบทวนวรรณกรรม (ต่อ) 

 

ผู้วิจยั งานวจิัย วธีิการศึกษา

แบบจําลองโลจทิ 

ตวัแปรอสิระทีÉใช้ในการศึกษา ผลการศึกษา ( ปัจจยัทีÉมีนัยสําคญัทางสถิต ิ) 

ShijiuYin et al 

(2010) 

ความตัÊงใจทีÉจะซืÊออาหาร

อินทรียข์องผูบ้ริโภคใน

ประเทศจีน 

แบบจาํลองโลจิท - อาย ุ

- ระดบัการศึกษา 

- รายได ้

- การมีลูกทีÉอายตุ ํÉากวา่ 12 ปี 

- การใส่ใจสุขภาพ 

- การใส่ใจเกีÉยวกบัสิÉงแวดลอ้ม 

- การใส่ใจความปลอดภยัในอาหาร 

- ความรู้เกีÉยวกบัอาหารอินทรีย ์

- ระดบัความเชืÉอมัÉนในอาหารอินทรีย ์

- ความสะดวกในการซืÊออาหารอินทรีย ์

- ระดบัการยอมรอบในดา้นราคา 

- รายได ้ ระดบัความมัÉนใจในอาหารอินทรีย ์และความใส่ใจ

สุขภาพของผูบ้ริโภคทีÉเพิÉมขึÊน  ส่งผลต่อความตัÊงใจทีÉจะซืÊออาหาร

อินทรียข์องผูบ้ริโภคในประเทศจีนมากขึÊน  

- ระดบัการยอมรบัในดา้นราคาเพิÉมขึÊน  ส่งผลต่อความตัÊงใจทีÉจะ

ซืÊออาหารอินทรียข์องผูบ้ริโภคในประเทศจีนลดลง  

 

Benjamin M. et al 

(2007) 

การซืÊออาหารอินทรียใ์น

ระบบอาหารของอเมริกา 

แบบจาํลองโลจิท - เพศ 

- อาย ุ

- ระดบัการศึกษา 

- รายได ้

- ลกัษณะสีผิว 

- การเป็นเสรีนิยม,อนุรักษนิ์ยม 

- การเขา้โบสถ ์

- การใหค้วามสาํคญักบักบัอาหารในดา้นต่างๆ 

- เพศหญิง  วยัหนุ่มสาว  ผูที้Éมีแนวคิดเสรีนิยม และผูที้Éให้

ความสาํคญักบัศาสนาในระดบัปานกลาง  ส่งผลให้ตดัสินใจซืÊอ

อาหารอินทรีย ์

- ดา้นความคุน้เคยกบัอาหาร (ทัÊงทีÉเคยบริโภคมาก่อนหนา้นีÊและ

ความชอบในแบรนดอ์าหาร) ส่งผลเชิงลบกบัการตดัสินใจซืÊอ

อาหารอินทรีย ์
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ตารางทีÉ 2.2  ขอ้มูลจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามและการคาดการณ์เครืÉองหมายค่าสัมประสิทธ ์

ตวัแปร หน่วย จาํนวน ค่าเฉลีÉย 

ค่าส่วน

เบียงเบน

มาตรฐาน 

ค่าตํÉาสุด ค่าสูงสุด การคาดการณ์เครืÉองหมายของค่าสัมประสิทธ์ 

female - 198 0.6616 0.4744 0 1 
+  ( ปุรวชิญ ์พิทยาภินนัท ์และบญัชา สมบูรณ์สุข, 2556 ; ณฐัณิชาช ์บุญอิÉม และกนกวรรณ  จนทัร์

เจริญชยั, 2560; จุฑารัตน ์ กลิÉนประทุม และพฒัน์ พฒันรังสรรค,์ 2559 ) 

age ปี 198 30.96 10.2786 15 72 
+  ( ปุรวชิญ ์พิทยาภินนัท ์และบญัชา สมบูรณ์สุข, 2556; จุฑารัตน ์ กลิÉนประทุม และดร.พฒัน์ 

พฒันรังสรรค,์ 2559 ) 

lbachelor - 198 0.0859 0.2809 0 1 -  ( จุฑารัตน ์ กลิÉนประทุม และดร.พฒัน์ พฒันรังสรรค,์ 2559; ชุติมา, 2553 ) 

bachelor - 198 0.7172 0.4515 0 1 ตวัแปรฐาน เนืÉองจากเป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ และเป็นกลุ่มทีÉสนใจ 

upmaster - 198 0.1970 0.3987 0 1 +  ( จุฑารัตน ์ กลิÉนประทุม และดร.พฒัน์ พฒันรังสรรค,์ 2559; ชุติมา, 2553 ) 

mem คน 198 3.8283 1.7279 1 11 
+, การมีสมาชิกในครอบครัวเพิÉมมากขึÊน  น่าจะเพิÉมโอกาสในการซืÊอมากขึÊน เช่น อาจจะซืÊอให้

สมาชิกในครอบครัวทาน แมต้นเองจะไม่ทาน 

inc บาท/เดือน 198 29525.05 32963.38 0 250000 +, ( ShijiuYin et al, 2010)  

student - 198 0.2172 0.4134 0 1 
- , เนืÉองจากผลิตภณัฑอ์าจมีราคาสูงเกินไป  จึงคาดวา่นกัเรียน/นกัศึกษาไม่สนใจซืÊอ  อีกทัÊงยงัเป็น

วยัรุ่น ร่างกายยงัแขง็แรงสมบูรณ์ จึงอาจไม่กงัวลเรืÉองอาหาร 

office - 198 0.4899 0.5012 0 1 ตวัแปรฐาน เนืÉองจากเป็นกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ และเป็นกลุ่มทีÉสนใจ 

owner - 198 0.1515 0.3595 0 1 ไม่แน่นอน 

unemployed - 198 0.0606 0.2392 0 1 ไม่แน่นอน 
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ตารางทีÉ 2.2  ขอ้มูลจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามและการคาดการณ์เครืÉองหมายค่าสัมประสิทธ ์(ต่อ) 

ตวัแปร หน่วย จาํนวน ค่าเฉลีÉย 

ค่าส่วน

เบียงเบน

มาตรฐาน 

ค่าตํÉาสุด ค่าสูงสุด การคาดการณ์เครืÉองหมายของค่าสัมประสิทธ์ 

service - 198 0.0808 0.2732 0 1 ไม่แน่นอน 

qncds โรค 198 0.0859 0.3872 0 3 
+, การเป็นโรคกลุ่ม NCDs เพิÉมขึÊน คาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอมากขึÊน เนืÉองจากโรคกลุ่มนีÊ  มกัถูก

จาํกดัการทานไข่แดง 

cook มืÊอ/สปัดาห์ 198 3.9414 5.1403 0 21 
+, การทาํอาหารทานเองเพิÉมขึÊน เป็นไปไดว้า่น่าจะใส่ใจในอาหารและสุขภาพมากขึÊน  จึงคาดวา่

น่าจะตดัสินใจซืÊอเพิÉมขึÊน  

exercise ครัÊ ง/สปัดาห์ 198 2.3968 2.1637 0 7 +, การออกกาํลงักายเพิÉมขึÊน บ่งบอกถึงการใส่ใจสุขภาพมากขึÊน  จึงคาดวา่จะตดัสินใจซืÊอเพิÉมขึÊน   

alc ครัÊ ง/เดือน 198 1.2361 3.3493 0 30 -, การดืÉมแอลกอฮอลเ์พิÉมขึÊน บ่งบอกถึงการไม่ค่อยใส่ใจสุขภาพ  จึงคาดวา่จะตดัสินใจซืÊอลดลง 

fastfood มืÊอ/สปัดาห์ 198 1.8427 2.4939 0 14 
-, การทานอาหาร fast food เพิÉมขึÊน บ่งบอกถึงการไม่ค่อยใส่ใจสุขภาพ  จึงคาดวา่จะตดัสินใจซืÊอ

ลดลง 

veggi มืÊอ/สปัดาห์ 198 7.9866 5.6344 0.096 21 +, การทานผกั/ผลไมเ้พิÉมขึÊน บ่งบอกถึงการใส่ใจสุขภาพมากขึÊน  จึงคาดวา่จะตดัสินใจซืÊอเพิÉมขึÊน   

salad มืÊอ/สปัดาห์ 198 1.8187 2.1151 0.058 14 +, การทานสลดัเพิÉมขึÊน  คาดวา่มีแนวโนม้จะตดัสินใจซืÊอเพิÉมขึÊน 

know - 198 0.3030 0.4607 0 1 
+, การทีÉรู้จกัหรือเคยไดย้นิเกีÉยวกบันํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง  มีความเป็นไปไดที้ÉจะตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ ์

eat - 198 0.1768 0.3824 0 1 +, การทีÉเคยทานนํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง  มีความเป็นไปไดที้ÉจะตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์ 
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ตารางทีÉ 2.2  ขอ้มูลจากการเก็บรวบรวมแบบสอบถามและการคาดการณ์เครืÉองหมายค่าสัมประสิทธ ์(ต่อ) 

ตวัแปร หน่วย จาํนวน ค่าเฉลีÉย 

ค่าส่วน

เบียงเบน

มาตรฐาน 

ค่าตํÉาสุด ค่าสูงสุด การคาดการณ์เครืÉองหมายของค่าสัมประสิทธ์ 

ก่อนใหข้อ้มูลผลิตภณัฑ ์

interest - 198 0.79798 0.402525 0 1 +, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีความน่าสนใจ  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

healthpro - 198 0.929293 0.256985 0 1 +, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑเ์พืÉอสุขภาพ  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

different - 198 0.787879 0.409847 0 1 
+, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแตกต่างจากนํÊ าสลดัครีมทัÉวไป  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ ์

gtaste - 198 0.338384 0.474359 0 1 
+, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติดีกวา่นํÊ าสลดัครีมทัÉวไป  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ ์

หลงัใหข้อ้มูลผลิตภณัฑ ์

interest - 198 0.888889 0.315066 0 1 +, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีความน่าสนใจ  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

healthpro - 198 0.944444 0.229642 0 1 +, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองเป็นผลิตภณัฑเ์พืÉอสุขภาพ  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑ ์

different - 198 0.858586 0.349332 0 1 
+, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองแตกต่างจากนํÊ าสลดัครีมทัÉวไป  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ ์

gtaste - 198 0.535354 0.500013 0 1 
+, การคิดวา่นํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลืองมีรสชาติดีกวา่นํÊ าสลดัครีมทัÉวไป  จึงคาดวา่น่าจะตดัสินใจซืÊอ

ผลิตภณัฑ ์
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ตารางทีÉ 2.3  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท โดยศึกษาปัจจยัทีÉส่งผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง 

  
  
VARIABLES 

ก่อนให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ 
Logit Probit Logit Probit 

Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect 

female 0.168 
(0.428) 

0.0295 
(0.0753) 

0.0964 
(0.249) 

0.0296 
(0.0764) 

1.042 
(0.738) 

0.0278 
(0.0212) 

0.518 
(0.377) 

0.0316 
(0.0247) 

age 0.0462 
(0.0314) 

0.00812 
(0.00542) 

0.0269 
(0.0180) 

0.00828 
(0.00545) 

0.0284 
(0.0502) 

0.000758 
(0.00136) 

0.0135 
(0.0254) 

0.000820 
(0.00158) 

lbachelor 0.265 
(0.955) 

0.0467 
(0.168) 

0.0929 
(0.513) 

0.0286 
(0.158) 

-0.810 
(1.274) 

-0.0216 
(0.0360) 

-0.568 
(0.658) 

-0.0346 
(0.0432) 

upmaster 0.603 
(0.506) 

0.106 
(0.0891) 

0.296 
(0.285) 

0.0909 
(0.0879) 

1.253 
(0.942) 

0.0334 
(0.0283) 

0.653 
(0.473) 

0.0398 
(0.0325) 

mem 0.206* 
(0.121) 

0.0362* 
(0.0213) 

0.131* 
(0.0698) 

0.0402* 
(0.0215) 

0.0449 
(0.253) 

0.00120 
(0.00679) 

0.0652 
(0.130) 

0.00397 
(0.00797) 

inc -1.28e-06 
(6.50e-06) 

-2.25e-07 
(1.14e-06) 

-7.68e-07 
(3.84e-06) 

-2.36e-07 
(1.18e-06) 

-1.35e-05* 
(8.06e-06) 

-3.59e-07 
(2.49e-07) 

-7.76e-06* 
(4.46e-06) 

-4.73e-07 
(3.14e-07) 

student -0.539 
(0.512) 

-0.0948 
(0.0910) 

-0.290 
(0.306) 

-0.0891 
(0.0949) 

-1.846** 
(0.923) 

-0.0493* 
(0.0283) 

-0.941** 
(0.465) 

-0.0573* 
(0.0332) 

owner -0.726 
(0.658) 

-0.128 
(0.117) 

-0.392 
(0.389) 

-0.120 
(0.121) 

-0.996 
(1.172) 

-0.0266 
(0.0315) 

-0.426 
(0.614) 

-0.0259 
(0.0378) 

unemployed -0.824 
(0.968) 

-0.145 
(0.171) 

-0.500 
(0.546) 

-0.154 
(0.168) 

-1.694 
(1.684) 

-0.0452 
(0.0498) 

-1.020 
(0.856) 

-0.0621 
(0.0573) 

service -2.028*** 
(0.736) 

-0.357*** 
(0.125) 

-1.173*** 
(0.430) 

-0.361*** 
(0.129) 

-1.997 
(1.227) 

-0.0533 
(0.0353) 

-1.256** 
(0.612) 

-0.0765* 
(0.0399) 

qncds -1.335* 
(0.760) 

-0.235* 
(0.132) 

-0.754* 
(0.437) 

-0.232* 
(0.134) 

-0.310 
(1.105) 

-0.00826 
(0.0302) 

-0.162 
(0.607) 

-0.00989 
(0.0381) 

cook 0.0113 
(0.0409) 

0.00199 
(0.00719) 

0.00529 
(0.0234) 

0.00163 
(0.00721) 

0.189 
(0.123) 

0.00504 
(0.00321) 

0.0770 
(0.0503) 

0.00469 
(0.00325) 

exercise -0.0366 
(0.104) 

-0.00644 
(0.0182) 

-0.0174 
(0.0606) 

-0.00536 
(0.0186) 

-0.144 
(0.164) 

-0.00384 
(0.00451) 

-0.0631 
(0.0886) 

-0.00384 
(0.00549) 
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ตารางทีÉ 2.3  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท โดยศึกษาปัจจยัทีÉส่งผลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง (ต่อ) 

  
  
VARIABLES 

ก่อนให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ 
Logit Probit Logit Probit 

Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect Coefficient Marginal Effect 

alc -0.155** 
(0.0684) 

-0.0273** 
(0.0120) 

-0.0905** 
(0.0398) 

-0.0278** 
(0.0122) 

-0.160* 
(0.0905) 

-0.00426 
(0.00259) 

-0.0859* 
(0.0478) 

-0.00523* 
(0.00309) 

fastfood 0.164* 
(0.0904) 

0.0288* 
(0.0157) 

0.0942* 
(0.0523) 

0.0290* 
(0.0160) 

0.289 
(0.223) 

0.00770 
(0.00612) 

0.167 
(0.113) 

0.0102 
(0.00697) 

veggi -0.00426 
(0.0342) 

-0.000750 
(0.00602) 

-0.00328 
(0.0198) 

-0.00101 
(0.00609) 

0.000818 
(0.0643) 

2.18e-05 
(0.00172) 

-0.0117 
(0.0316) 

-0.000712 
(0.00193) 

salad 0.400** 
(0.159) 

0.0703*** 
(0.0263) 

0.243*** 
(0.0928) 

0.0746*** 
(0.0268) 

0.0908 
(0.229) 

0.00242 
(0.00616) 

0.0700 
(0.117) 

0.00427 
(0.00713) 

know 0.790 
(0.532) 

0.139 
(0.0925) 

0.487 
(0.316) 

0.150 
(0.0959) 

0.740 
(1.093) 

0.0197 
(0.0286) 

0.496 
(0.582) 

0.0302 
(0.0340) 

eat 0.307 
(0.679) 

0.0540 
(0.119) 

0.163 
(0.393) 

0.0500 
(0.121) 

-0.617 
(1.238) 

-0.0165 
(0.0322) 

-0.255 
(0.652) 

-0.0155 
(0.0392) 

interest 
 

- - - - - - - - 

healthpro 2.741*** 
(0.876) 

0.482*** 
(0.167) 

1.627*** 
(0.493) 

0.500*** 
(0.160) 

-0.507 
(1.160) 

-0.0135 
(0.0307) 

-0.312 
(0.627) 

-0.0190 
(0.0380) 

different -0.0994 
(0.471) 

-0.0175 
(0.0829) 

-0.0881 
(0.284) 

-0.0271 
(0.0873) 

1.909** 
(0.879) 

0.0509* 
(0.0286) 

0.993** 
(0.462) 

0.0605* 
(0.0342) 

gtaste 1.835*** 
(0.524) 

0.323*** 
(0.0857) 

1.056*** 
(0.289) 

0.325*** 
(0.0848) 

1.479** 
(0.754) 

0.0395 
(0.0241) 

0.797** 
(0.386) 

0.0486* 
(0.0284) 

after - - - - - - - - 
        

Constant -4.800*** 
(1.485) 

- -2.839*** 
(0.842) 

- -0.0816 
(2.185) 

- 0.0464 
(1.132) 

- 

Observations 198 198 198 198 198 198 198 198 

หมายเหต ุ :*, **, *** หมายถึง มีนยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบัความเชืÉอมัÉนร้อยละ 90, 95 และ 99 ตามลาํดบั 
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ตารางทีÉ 2.4  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท โดยศึกษาปัจจยัทีÉส่งผลต่อความสนใจในผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง  
  
  
VARIABLES 

ก่อนให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ ก่อน-หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ 
Logit Probit Logit Probit Logit Probit 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

female -0.324 
(0.524) 

-0.0320 
(0.0518) 

-0.0793 
(0.282) 

-0.0163 
(0.0581) 

0.537 
(0.705) 

0.0145 
(0.0198) 

0.324 
(0.380) 

0.0200 
(0.0242) 

-0.0185 
(0.400) 

-0.00127 
(0.0276) 

0.0285 
(0.218) 

0.00431 
(0.0328) 

age 0.0652* 
(0.0394) 

0.00643* 
(0.00373) 

0.0336 
(0.0214) 

0.00690 
(0.00428) 

0.142** 
(0.0692) 

0.00383** 
(0.00180) 

0.0774** 
(0.0373) 

0.00477** 
(0.00219) 

0.0767** 
(0.0314) 

0.00529*** 
(0.00205) 

0.0413** 
(0.0170) 

0.00624** 
(0.00243) 

lbachelor 2.166 
(1.427) 

0.214 
(0.140) 

1.244 
(0.806) 

0.255 
(0.161) 

-0.121 
(1.348) 

-0.00326 
(0.0365) 

-0.119 
(0.778) 

-0.00736 
(0.0483) 

0.858 
(0.882) 

0.0591 
(0.0613) 

0.520 
(0.497) 

0.0786 
(0.0752) 

upmaster 0.914 
(0.610) 

0.0902 
(0.0604) 

0.545 
(0.343) 

0.112 
(0.0694) 

2.028** 
(0.958) 

0.0547* 
(0.0322) 

1.044** 
(0.500) 

0.0644 
(0.0405) 

1.162** 
(0.486) 

0.0801** 
(0.0345) 

0.681** 
(0.269) 

0.103** 
(0.0407) 

mem 0.00909 
(0.128) 

0.000898 
(0.0126) 

0.00503 
(0.0737) 

0.00103 
(0.0151) 

0.121 
(0.183) 

0.00327 
(0.00503) 

0.0684 
(0.103) 

0.00422 
(0.00646) 

0.0336 
(0.101) 

0.00232 
(0.00695) 

0.0175 
(0.0573) 

0.00264 
(0.00865) 

inc -7.49e-06 
(6.35e-06) 

-7.39e-07 
(6.22e-07) 

-4.74e-06 
(3.63e-06) 

-9.71e-07 
(7.37e-07) 

-1.14e-05 
(9.05e-06) 

-3.07e-07 
(2.56e-07) 

-6.02e-06 
(5.00e-06) 

-3.71e-07 
(3.26e-07) 

-8.63e-06* 
(4.83e-06) 

-5.95e-07* 
(3.32e-07) 

-4.97e-06* 
(2.80e-06) 

-7.51e-07* 
(4.19e-07) 

student 1.012 
(0.702) 

0.0999 
(0.0687) 

0.399 
(0.360) 

0.0819 
(0.0745) 

1.015 
(0.926) 

0.0274 
(0.0263) 

0.623 
(0.500) 

0.0384 
(0.0322) 

1.057* 
(0.540) 

0.0729** 
(0.0368) 

0.500* 
(0.281) 

0.0755* 
(0.0422) 

owner -1.340** 
(0.673) 

-0.132* 
(0.0681) 

-0.742* 
(0.390) 

-0.152* 
(0.0804) 

-0.713 
(0.950) 

-0.0192 
(0.0265) 

-0.320 
(0.524) 

-0.0198 
(0.0334) 

-0.940* 
(0.517) 

-0.0648* 
(0.0362) 

-0.526* 
(0.294) 

-0.0794* 
(0.0443) 

unemployed 0.517 
(1.242) 

0.0510 
(0.122) 

0.241 
(0.705) 

0.0494 
(0.144) 

0.739 
(1.476) 

0.0200 
(0.0401) 

0.393 
(0.868) 

0.0242 
(0.0538) 

0.754 
(0.940) 

0.0520 
(0.0642) 

0.411 
(0.535) 

0.0621 
(0.0799) 

service -0.668 
(0.969) 

-0.0659 
(0.0939) 

-0.358 
(0.526) 

-0.0735 
(0.106) 

-2.037* 
(1.045) 

-0.0550* 
(0.0311) 

-1.110** 
(0.562) 

-0.0684* 
(0.0386) 

-1.020 
(0.662) 

-0.0703 
(0.0440) 

-0.572 
(0.361) 

-0.0865 
(0.0527) 

qncds -1.363 
(0.882) 

-0.134 
(0.0856) 

-0.714 
(0.473) 

-0.147 
(0.0954) 

-0.436 
(0.973) 

-0.0118 
(0.0275) 

-0.299 
(0.587) 

-0.0185 
(0.0382) 

-1.101 
(0.759) 

-0.0759 
(0.0523) 

-0.609 
(0.389) 

-0.0921 
(0.0581) 

cook -0.0297 
(0.0452) 

-0.00293 
(0.00446) 

-0.0191 
(0.0256) 

-0.00392 
(0.00523) 

-0.00648 
(0.0590) 

-0.000175 
(0.00159) 

-0.00406 
(0.0323) 

-0.000251 
(0.00199) 

-0.0163 
(0.0345) 

-0.00112 
(0.00238) 

-0.0103 
(0.0195) 

-0.00155 
(0.00294) 

exercise -0.209* 
(0.121) 

-0.0207* 
(0.0118) 

-0.0961 
(0.0667) 

-0.0197 
(0.0137) 

-0.0518 
(0.153) 

-0.00140 
(0.00421) 

-0.0141 
(0.0855) 

-0.000871 
(0.00534) 

-0.143 
(0.0895) 

-0.00986 
(0.00624) 

-0.0689 
(0.0494) 

-0.0104 
(0.00753) 
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ตารางทีÉ 2.4  ผลการศึกษาแบบจาํลองโลจิทและโพรบิท โดยศึกษาปัจจยัทีÉส่งผลต่อความสนใจในผลิตภณัฑน์ํÊ าสลดัครีมถัÉวเหลือง (ตอ่) 
  
  
VARIABLES 

ก่อนให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ ก่อน-หลงัให้ข้อมลูผลิตภณัฑ์ 
Logit Probit Logit Probit Logit Probit 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

Coefficient Marginal 
Effect 

alc -0.0878 
(0.0772) 

-0.00867 
(0.00769) 

-0.0465 
(0.0455) 

-0.00954 
(0.00938) 

-0.177** 
(0.0890) 

-0.00477 
(0.00301) 

-0.0913* 
(0.0498) 

-0.00563 
(0.00384) 

-0.111** 
(0.0547) 

-0.00764** 
(0.00386) 

-0.0604* 
(0.0317) 

-0.00913* 
(0.00484) 

fastfood 0.166 
(0.109) 

0.0164 
(0.0106) 

0.0880 
(0.0593) 

0.0180 
(0.0119) 

0.248 
(0.156) 

0.00670 
(0.00511) 

0.134* 
(0.0810) 

0.00825 
(0.00610) 

0.165** 
(0.0800) 

0.0114** 
(0.00556) 

0.0919** 
(0.0446) 

0.0139** 
(0.00665) 

veggi -0.00103 -0.000101 0.00262 0.000538 -0.0158 -0.000426 -0.0127 -0.000785 -0.0113 -0.000782 -0.00470 -0.000710 

(0.0431) (0.00425) (0.0237) (0.00485) (0.0608) (0.00164) (0.0326) (0.00198) (0.0334) (0.00230) (0.0183) (0.00277) 

salad 0.0844 
(0.159) 

0.00833 
(0.0156) 

0.0487 
(0.0878) 

0.00999 
(0.0179) 

0.184 
(0.214) 

0.00496 
(0.00590) 

0.113 
(0.119) 

0.00699 
(0.00746) 

0.115 
(0.124) 

0.00796 
(0.00841) 

0.0617 
(0.0678) 

0.00932 
(0.0101) 

know 0.819 
(0.653) 

0.0808 
(0.0635) 

0.292 
(0.342) 

0.0599 
(0.0700) 

-0.155 
(0.784) 

-0.00417 
(0.0212) 

-0.0284 
(0.429) 

-0.00175 
(0.0265) 

0.432 
(0.479) 

0.0298 
(0.0327) 

0.153 
(0.256) 

0.0231 
(0.0386) 

eat 0.283 
(0.890) 

0.0279 
(0.0879) 

0.291 
(0.484) 

0.0596 
(0.0984) 

-0.245 
(0.912) 

-0.00662 
(0.0251) 

-0.112 
(0.524) 

-0.00691 
(0.0327) 

-0.0878 
(0.605) 

-0.00605 
(0.0417) 

0.0328 
(0.332) 

0.00497 
(0.0502) 

interest - - - - - - - - - - - - 

healthpro 3.025*** 
(0.919) 

0.299*** 
(0.110) 

1.721*** 
(0.479) 

0.353*** 
(0.111) 

1.371 
(0.861) 

0.0370 
(0.0274) 

0.759 
(0.508) 

0.0468 
(0.0374) 

2.053*** 
(0.542) 

0.142*** 
(0.0461) 

1.211*** 
(0.318) 

0.183*** 
(0.0554) 

different 0.113 
(0.539) 

0.0112 
(0.0532) 

0.0881 
(0.311) 

0.0181 
(0.0637) 

0.338 
(0.744) 

0.00911 
(0.0204) 

0.212 
(0.421) 

0.0131 
(0.0264) 

0.137 
(0.412) 

0.00941 
(0.0285) 

0.0879 
(0.235) 

0.0133 
(0.0356) 

gtaste 2.350*** 
(0.756) 

0.232*** 
(0.0627) 

1.134*** 
(0.358) 

0.233*** 
(0.0680) 

3.033*** 
(0.848) 

0.0819** 
(0.0354) 

1.514*** 
(0.417) 

0.0934** 
(0.0430) 

2.379*** 
(0.524) 

0.164*** 
(0.0313) 

1.199*** 
(0.253) 

0.181*** 
(0.0353) 

after - - - - - - - - 0.453 
(0.338) 

0.0313 
(0.0238) 

0.255 
(0.185) 

0.0385 
(0.0283) 

Constant -3.499** 
(1.697) 

- -1.929** 
(0.926) 

- -5.078** 
(2.587) 

- -2.822** 
(1.431) 

- -3.274** 
(1.277) 

- -1.831*** 
(0.706) 

- 

Observations 198 198 198 198 198 198 198 198 396 396 396 396 

หมายเหต ุ :*, **, *** หมายถึง มีนยัสําคญัทางสถิติทีÉระดบัความเชืÉอมัÉนร้อยละ 90, 95 และ 99 ตามลําดบั 

 



 

 


