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การวิเคราะหอุปสงคละครเวทีเชิงประจักษ(Empirical Analysis) ดวยขอมูลตัดขวาง

(Cross-Section Data) จากการออกแบบสอบถามสํารวจกลุมตัวอยางผูบริโภคที่เคยเขาชมละคร

เวทีหรือมีความตองการที่จะเขาชมละครเวทีในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจาํนวน 235 คน 

เพื่อศึกษาปจจยัที่มีผลตอปริมาณการเขาชมละครเวที โดยใชกรอบแนวคิดทฤษฎีการบริโภค และใช

แบบจําลองทางเศรษฐมิติในรูปของสมการถดถอย ผลการศึกษาพบวา ลักษณะของผูบริโภคที่

ตัดสินใจเขาชมละครเวทีเปนครั้งแรกคือ กลุมผูบริโภคที่มีอายุประมาณ 29 ป มีสถานภาพโสด 

สําหรับบทวิจารณ การไดรับคําแนะนําจากเพื่อน และการไดรับชมตัวอยางการแสดง ถือเปนขอมูล

ขาวสารที่ผูบริโภคตองการรับรูกอนตัดสินใจเขาชมละครเวที รวมถึงละครเวทีเปนสินคาบันเทิงที่

ตองอาศัยประสบการณในการบริโภคกอนจึงจะสามารถตอบไดวาชอบหรือไมชอบสินคานั้น ทําให

ตัวอยางการแสดงเปนปจจยัที่ผูบริโภคใหความสําคัญในอันดับตนๆ และเนื่องจากเนื้อเร่ืองหรือบท

ละครเปนเนื้อหาที่ผูชมไดรับจากการถายทอดผานนักแสดงที่เปนที่รูจกัทําใหเกิดการยอมรับในตวั

สินคาละครเวที โดยละครเวทีที่เนนแนวละครชีวิต(Drama) เปนละครเวทีที่กลุมผูบริโภคชื่นชอบ

มากกวาแนวอืน่ๆ อาจเนื่องมาจากละครเวทีประเภทแนวละครชีวิตมีโอกาสถายทอดอารมณและ

ความรูสึกไดดกีวาประเภทอืน่ ทําใหการสื่อสารระหวางนักแสดงกับผูชมเปนไปไดดีกวา ซ่ึงถือเปน

ลักษณะเดนของละครเวทีทีแ่ตกตางจากละครโทรทัศนหรือภาพยนตร สวนชื่อเสียงของผูกํากับนัน้ 
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ก็ยังไดรับความสนใจจากกลุมผูบริโภคใกลเคียงกับ ปจจยัดานองคประกอบอื่นๆ เชน ฉาก แสง สี 

เสียง เสื้อผา เพลงประกอบ หรือเทคนิคพิเศษ ในขณะทีก่ารไดรับสิทธิพิเศษหรือสวนลดในการจอง

หรือซ้ือบัตรเขาชมละครเวทกี็มีอิทธิพลตอปริมาณการเขาชมละครเวทตีอปไดเชนกนั ถึงแมวาจะ

สงผลนอยที่สุดในบรรดาคณุลักษณะทีก่ลุมผูบริโภคใชพิจารณาในการตัดสินใจเขาชมละครเวทกี็

ตาม สําหรับปริมาณการเขาชมละครเวทีทัง้หมดที่เกิดขึน้จากการเพิ่มราคาบัตรเขาชมละครเวที จาก

ผลการทดแทนของ SLUTSKY THEOREM เมื่อราคาสินคาโดยเปรยีบเทียบสูงขึ้น จะทําให

ผูบริโภคบริโภคสินคานั้นลดลงเพื่อรักษาอรรถประโยชนไวคงเดิม แตกรณีของสินคาละครเวที

กลับพบวา เมือ่ราคาบัตรเขาชมละครเวทีมรีาคาสูงขึ้น ผูบริโภคกลับมีการเขาชมละครเวทีตอปมาก

คร้ังขึ้น อาจจะมีผลของการเกิด SNOB EFFECT จะทําใหคาความยืดหยุนของเสนอุปสงคลด

นอยลงรวมอยูดวย ดังนัน้ ผูผลิตควรมีการปลอยขาวการเปดรอบการแสดงละครเวทอีอกมากอนที่

จะเปดการแสดงจริงผานสื่อตางๆ เชน โทรทัศน วิทยุ ส่ือส่ิงพิมพ หรืออินเตอรเน็ต รวมถึงการเปด

ใหบริการจองบัตรเขาชมการแสดงลวงหนา และพบวา การแสดงคอนเสิรตจากตางประเทศเปน

สินคาทดแทนของละครเวที ในขณะที่การพิจารณาเฉพาะการเปลี่ยนแปลงของรายไดรวมตอเดือน

กับปริมาณการเขาชมละครเวที จากการหาความสัมพันธทางเดียว พบวา เมื่อระดับรายไดรวม

เพิ่มขึ้น ปริมาณการเขาชมละครเวทีเพิ่มขึ้นดวย แสดงวา ละครเวทีเปนสินคาปกติ และเมื่อพิจารณา

ถึงสัดสวนการเพิ่มขึ้นก็พบวา ปริมาณการเขาชมละครเวทีเพิ่มขึ้นมากกวาการเพิ่มขึน้ของระดับ

รายไดรวมตอเดือนเปนอยางมาก แสดงวา ละครเวทีเปนสินคาฟุมเฟอย(Luxury Goods) สวนปจจยั

หรือตัวแปรอืน่ๆ ไดแก ระยะเวลาทีใ่ชในการเดินทางไป-กลับจากทีพ่ักไปยังโรงละคร ความ

สะดวกในการเดินทางจากทีพั่กไปยังโรงละคร ความสะดวกในการจองบัตรเขาชมละครเวที ความ

สะดวกสบายของโรงละคร เพศ ระดับการศึกษาสูงสุด และรายไดรวมตอเดือน พบวา ไมสามารถ

อธิบายการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการเขาชมละครเวทีตอปไดอยางมีนัยสําคัญ 


